Prifrezové téma MEDIALNI VYCHOVA

Magdaléna Smrzova

Vyucovaci predmét

Anglicky jazyk

Téma

Reklama (Advertisement)

Cile

Rozsifeni slovni zasoby k tématu reklama

Rozvinuti védomosti a dovednosti v oblasti medialni vychovy

Rozvinuti produktivnich a receptivnich dovednosti

Opakovani pfidavnych jmen

Potiebné materialy

Slovniky
Pocitace

Interaktivni tabule (data projektor)

Urovei

Bl1-B2

Casova dotace

2 vyucovaci hodiny
Aktivita Cas Obsah
Warm-up 3 min. Nakreslim kruh na tabuli a
kolem napisu rzna
slovicka/slovni spojeni tykajici
Skupinova prace se reklamy (target audience,

product, billboard, slogan,
flyer, consumer, trailer, to
promote, publicity, prime
time, flyer, profit, banner ad,
brand, consumer, jingle, logo,
pop-up ad, to purchase, to
attract attention) — vyberu
pouze nektera.

Necham zaktm prostor, aby si
vyrazy precetli, a poté je
necham hadat téma hodiny.
Kdyz zaci uhodnou téma,




napiSu ho do kruhu. Poté se
zakl zeptam, jestli je napadaji
jesté dalsi slovicka k tomuto
tématu, pokud ano, dopiSu je na
tabuli (zaci si v8echna nova
slovicka zapisuji).

Aktivita Cas Obsah

Definice 8 min. Dtive, nez si spolecné
vysvétlime vyznam slovicek,
rozdam zakam pracovni listy se
Prace ve dvojicich seznamem slovicek vztahujicim
se k reklamé a oni maji za kol
ve dvojicich, bud’ pomoci
tisténého, nebo internetového
slovniku, vyhledat definice

k danym vyraztim.

Cviéeni 1 — definice:

flyer, target audience, banner ad, billboard, brand, consumer, logo, pop-up ad, slogan,
to promote, to purchase

1.) a very long board used for advertising
2.) to buy
3.) a person who buy things
4.) ashort piece of paper used for advertising
5.) a product made by a particular company
6.) a short phrase that is easy to remember, used for advertising
7.) to make people aware of a product or service
8.) an advert that opens in a new window when you visit a website
9.) symbol or design used by company to identify it
10.) long, narrow advertisement on a website
11.) the intended recipient of an advertisement
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Aktivita Cas Obsah

Diskuze 10 min. Zeptam se zaku, jestli znaji
néjaké priklady sloganii a

k ¢emu takovy slogan slouZi.
Skupinova prace
Zeptam se jich, jaka pridavna
jména by se v reklamé, ¢i

k ohodnoceni reklamy daly
pouzit. NapiSeme si je na tabuli.




Zeptam se, kde v§ude se miize
vyskytovat reklama a
napiseme na tabuli. Zaci by si
méli uvédomit, ze reklama se
vyskytuje skute¢né vSude a oni
si to mozna ani neuvédomuji.
Zminim pojem placement
product ve filmech/serialech.

Zeptam se, c0 je to target
audience (cilova skupina) a
jestli si uvédomuji, ze kazda
reklama je cilena na né&jaky
vek/pohlavi/skupiny atd.

Cviceni 2 — pridavna jména (priklady)

absolutely delicious, cool, fantastic, good flavour, guaranteed, high/top quality, something
special, stylish, tasty, totally reliable, unique

amusing, attractive, awful, boring, brilliant, clever, colourful, offensive, ridiculous, serious,
shocking, successful, weird, unusual
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Aktivita Cas Obsah

Priklady reklam 15 min. Pustim zakdm na interaktivni
tabuli ptiklady reklam (nékteré
jsou videa na Youtube, nékteré
Individualni prace jsou pouze obrazky).

Videa a nahravku z radia jim
pustim dvakrat.

Spolec¢né si projdeme otazky

Vv pracovnim listu, jestli tomu
vsichni rozumi.

Zéci si pisi odpovédi k otazkam
Vv pracovnim listu. Co reklama
propaguje, jaka je cilova
skupina, ptiklady pridavnych
jmen, ktera by mohla danou
reklamu definovat, kde vSude
se miZe takovato reklama
vyskytovat a jestli si zaci
v§imli néjakého sloganu (pokud
ne, budou se ho snazit
vymyslet).

Spolecné zkontrolujeme.




Aktivita

~

Cas

Obsah

Vytvoieni reklamy (aplikace
poznatki z hodiny)

Prace ve skupinach (4 — 5 zakt)

Domaci ukol

Zaky rozdélim do skupin.
Kazda bude muset vyuzit
jiného druhu reklamy. O
rozhodnuti, jaky druh reklamy
dostane ta ktera skupina, se
bude losovat.

Zaci budou mit za tkol vytvofit
reklamni kampan pro skolu
nebo kampan né&jakého
volnoc¢asového krouzku dle
vybéru zaku (plavecky krouzek,
tanecni, Sermifsky, atd.). Druhy
reklam: 1. TV reklama, 2.
internetova reklama, 3.
reklama v tisténych médiich,
4. reklama v radiu.

Zaci k praci vyuziji prostfedki
k vytvofeni dané reklamy —
natoci reklamu (na mobil,
kameru, fotoaparat) a sami ji
sesttihaji; reklamu do radia
ptimo namluvi (i s ptipadnym
hudebnim podkreslenim);
internetovou reklamu vytvofi na
pocitaci; tisténou reklamu
vytisknou.

Aktivita

Obsah

Prezentace vytvoru

Skupinova prace

30 min.

Jednotlivé skupinky prezentuji
svou reklamu a ostatni
spoluzaci pozorné
sleduji/poslouchaji (dé€laji si
poznamky). Nasledné probiha
diskuze — co se ostatnim 1ibi, co
by se dalo zlepsit, jestli je
reklama dostatecné jasna, jestli
je reklama zamétena na cilovou
skupinu, na kterou méla byt
zaméfena, jestli zaci pouzili
chytlavy slogan/jestli zaujali
apod.

Aktivita

Obsah

Diskuze

Skupinova prace

10 min.

Prob&hne diskuze s zaky:
Kdyz jste si nyni vyzkouseli,
jak se takova reklama tvofi,
jaké techniky, podle vas,
reklamy vyuzivaji k tomu, aby
si ziskali zakazniky?




Koupili jste si n€kdy néjaky
vyrobek na zaklad¢ reklamy?

Mate néjakou oblibenou
reklamu a proc?

Ukonc¢ime téma tim, ze je dobré
reklamu si uvédomovat. I tam,
kde bychom ji necekali. A
védet, ze reklamnim agenturam
a firmam propagujici svij
produkt jde o zakaznikovy
penize/sympatie/hlas jeho
ptipadny dal$i nakup.
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